Wzmacniamy przemysty kreatywne.
Ogromne wyrdznienie dla Lublina

Lublin uczestniczy w prestizowym, miedzynarodowym projekcie Regional Creative Industries Alliance. Jego szczegdty zdra-
dzaja Mariusz Sagan — dyrektor Wydziatu Strategii i Obstugi Inwestorow UM Lublin oraz Diana Ciszewska — specjalista ds.
wspierania przedsiebiorczosci i relacji z biznesem.

W styczniu Lublin dolgczyt do RCIA -
sztandarowego projektu, odbywajgcego
sie w ramach programu Interreg Europe.
Jego gtéwnym zadaniem jest wspieranie
konkurencyjnosci przemystow kreatyw-
nych. Czym si¢ one charakteryzujg?

Mariusz Sagan: Przemysty kreatyw-
ne cechuja sie tym, ze wytwarzaja dobra
objete ochrong wlasnosci intelektualnej,
a do tworzenia nowych rozwigzan wy-
korzystuja wiedze, innowacyjnosc¢ oraz
talent. W sektorze przemystow kreatyw-
nych dzialaja np. firmy designerskie oraz
zajmujace sie produkcja medialng. Do
wspomnianego sektora zaliczamy réow-
niez firmy funkcjonujace w branzy wy-
dawniczej, architektonicznej oraz wyda-
rzen kulturalnych.

Dlaczego Lublin dolgczyt do projektu
RCIA?

MS: Nasze uczestnictwo w projekcie
wynika z tego, Ze realizujemy zalozenia
Strategii Rozwoju Lublina 2020. Uwa-
zamy, iz warto inwestowac w przemysty
kreatywne. Liczymy, ze w ten sposob uda
nam sie stworzy¢ przestrzen dla wielu kre-
atywnych mieszkanicéw naszego miasta, a
takze przyciagna¢ do Lublina wielu mlo-
dych, zdolnych ludzi. Mamy nadziejg, ze
beda oni, w ramach tego sektora rozwija¢
i zaklada¢ swoja dziatalnos¢ gospodarcza,
a przez to zaraza¢ pasja innych. W krajach
rozwinietych przemysly kreatywne gene-
ruja nawet kilkanascie procent Produktu
Krajowego Brutto.

Jak wyglgdata procedura dolgczenia
do projektu?

MS: Zostali$my zaproszeni do uczest-
nictwa, co odbieramy jako znaczace
wyrdznienie. Lublin poprzez realizacje
innych projektow finansowanych z fun-
duszy europejskich dat si¢ pozna¢ jako
wiarygodny i stabilny partner. Znalez-
liémy si¢ w uznanym gronie — naszym
wiodgcym partnerem jest Austria Wirt-
schaftsservice Gesellschaft mbH, bedacy
w Austrii odpowiednikiem PARP-u (Pol-
skiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci
- red.). Wspdlpracujemy takze z partne-
rami z Hiszpanii, Danii, Wtoch, Litwy,
Rumunii, Belgii oraz Gregji.

Lublin jest miastem kojarzonym z kul-
turg, ktora stanowi czes¢ sektora prze-
mystéw kreatywnych. Dlaczego nadal
warto si¢ na niej koncentrowac?

MS: To prawda, wielu turystow od-
wiedza nasze miasto ze wzgledu na chec
uczestniczenia w wydarzeniach kultural-
nych, jak np. trwajacy obecnie Carnaval
Sztukmistrzéw. Chcemy jednak sprawic¢,
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aby cze$¢ twdrcodw podjeta dziatania,
ktére w wigkszym stopniu pozwolilyby
im ,,zarabia¢ samemu na siebie’.

Diana Ciszewska: Warto dodac, ze w
Lublinie mamy juz np. silny sektor pro-
dukgji filmowej, o czym $wiadczy reali-
zacja takich dziet, jak ,,Carte Blanche”, czy
dokumentu ,,Dotyk przemijania. Leszek
Madzik”. Warto takze podkresli¢, ze Lu-
blin stal si¢ sceneria dla takich produk-
cji, jak ,Volta”, ,Morowe Panny’, czy tez
»Panie Dulskie”.

Jednym z celow projektu jest ,,potrzeba
zwrdcenia uwagi duzych przedsiebiorstw
na znaczenie, jakg pelnig w ich wlasnej
konkurencyjnosci firmy z sektora matych
i Srednich przedsigbiorstw”. W jaki spo-
$0b zrealizowac to zalozenie?

MS: Chcemy pokaza¢ duzym firmom,
ze te mniejsze generuja duzo interesu-
jacych pomystéw, ktére mozna wyko-
rzystac na zasadzie wspdlpracy. Musimy
zbudowac rodzaj pomostu miedzy nimi.

DC: Chcemy tez podkresla¢ atuty
mniejszych przedsiebiorstw, ktdre sg
innowacyjne i szybko dostosowuja sie
do zmiennej rzeczywistosci. Duze firmy
potrzebuja mniejszych, oraz na odwroét.

Jak bedg wyglgdaty w praktyce dziala-
nia realizowane w ramach projektu?

DC: Nasze dzialania zostaly podzie-
lone na dwa etapy. Pierwszy potrwa do
korca 2019 roku. W tym czasie, poprzez
wymiane doswiadczen w migdzyna-

rodowym gronie oraz mapowanie lo-
kalnego srodowiska zostang stworzone
narzedzia wspierania przemystow kre-
atywnych. Po wizytach w Wiedniu oraz
Brukseli, nadchodzi czas na Lublin. W
dniach 12-14 wrzesnia br. bedziemy go-
$ci¢ naszych zagranicznych partneréw,
co powinno stanowic¢ ciekawe doswiad-
czenie. Stworzyli$émy tez lokalng grupe
wsparcia liczaca blisko 40 oséb. Stanowi
ona rodzaj think tanku, w ktérym zna-
leZli sie eksperci z branz kreatywnych.
Jej celem jest analiza realnych rozwia-
zan, stosowanych przez inne regiony w
zakresie przemyslow kreatywnych oraz
dostosowanie ich do naszych regional-
nych potrzeb. Ludzi zainteresowanych
konstruktywna wspolpracg, zapraszamy
do dofaczenia. Zamierzamy wystucha¢
wszystkich sugestii.

MS: W trakcie pierwszego etapu za-
mierzamy tez wzmacnia¢ kompetencje
biznesowe przedsiebiorcéw z sektora
przemystow kreatywnych, poprzez szko-
lenia z narzedzi tworzenia nowych modeli
biznesowych. Chcemy rowniez dostar-
cza¢ im informacji na temat potencjal-
nych partneréw, zaréwno lokalnych, jak
i zagranicznych, co fachowo nazywa sie
sieciowaniem.

Na czym bedgq polegaly dzialania re-
alizowane w ramach drugiego etapu?

DC: Drugi etap przypada na lata 2020
12021. Bedzie to czas wdrazania wypra-
cowanych rozwigzan. Projekt mozna na-
zwa¢ diugofalowym, gdyz bedzie on rzu-
towal na gospodarke Lublina az do 2030
roku. Dodatkowo, jako miasto bedziemy
musieli dokona¢ wyboru tych podsekto-
réw kreatywnych, ktére stang sie wizy-
towka Lublina.
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